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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование знаний и представлений о развитии 

современной социологической науки, вкладе отдельных ученых, научных школ в ее 

современное полипарадигмальное состояние. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ОПК-2 Способен к 

социологическому 

анализу и научному 

объяснению социальных 

явлений и процессов на 

основе научных теорий, 

концепций, подходов 

 

ОПК-2.1. Находит, 

анализирует и 

представляет фактические 

данные, готовит 

аналитическую 

информацию об 

исследуемых социальных 

группах, процессах и 

явлениях 

 

ОПК-2.2.Описывает 

социальные исследования 

и процессы на основе 

объективной 

безоценочной 

интерпретации 

эмпирических данных; 

 

ОПК-2.3. Объясняет 

социальные явления и 

процессы на основе 

концепций и 

объяснительных моделей 

Знать:   

− теоретико-методологические 

основания основных 

направлений социологии ХХ 

– начала XXI в.в., как 

западной, так и 

отечественной;  

− основные термины и понятия 

социальных теорий в 

различных направлениях 

социологии, приёмов и 

способов моделирования 

общественных процессов; 

− основные методики 

социологических 

исследований в рамках 

каждого из направлений 

социальной науки. 

 

Уметь: 

− отличать различные подходы 

к пониманию общества по 

основным концептуальным 



социологии идеям; 

− использовать и анализировать 

информацию о социальных 

объектах и процессах, 

полученную в разных 

направлениях 

социологической науки; 

− формулировать цели и задачи 

социологического 

исследования на базе 

методологий различных 

направлений 

социологической науки,  

− составлять программы 

исследований применительно 

к практическим задачам 

путём операционализации 

главных понятий различных 

направлений 

социологической науки; 

− предлагать на базе 

переосмысления 

теоретических выводов 

различных направлений 

социологической науки 

оптимальные решения 

социальных задач. 

 

Владеть: 

− практическими навыками  

использования методов, 

механизмов, технологий и 

методик социологических 

исследований применительно 

к различным направлениям 

социологической науки 

− практическими навыками 

использования теоретических 

подходов в прикладных 

социологических 

исследованиях.  

 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина  относится к обязательной части основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  



Тема 1. Основные тенденции развития современной западной социологии 

 

Тема 2. Чикагская школа в социологии. Р.Парк 

Тема 3. Символический интеракционализм Дж.Г. Мида и Г. Блумера 

Тема 4. Интегративная социология П.А.Сорокина 

Тема 5. Неомарксизм 

Тема 6. Структурно-функциональный анализ Т. Парсонса 

Тема 7. Функционализм Р. Мертона 

Тема 8. Феноменологическая социология А. Шюца 

Тема 9. Теория социального обмена Дж. Хоманса и П. Блау 

Тема 10. Современные теории конфликта 

Тема 11. Драматургическая социология И. Гофмана 

Тема 12. Неофрейдизм Э.Фромма 

Тема 13. Социальный конструкционизм: П. Бергер и Т. Лукман 

Тема 14. Этнометодология Г. Гарфинкеля 

Тема 15. Основные направления развития социологической теории в к. XX-нач. XXI в.в. 

 


